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Stadt - Land - Destination

17	 Studie:  
	 research tools analysiert Wer-	
	 bung der Wirtschaftsförderer 

22	 Kulturhauptstadt 2025: 
	 Chemnitz bezieht Bürger in 	
	 Bewerbungsprozess ein 	
	26	 Testimonials: 
	 Ravensburg gewinnt Fachkräfte
	 durch Storytelling 

28	 Stadtjubiläum: 
	 Quedlinburg begeht Festjahr	
	 zu Ehren Heinrichs I.

März 2019

Ferenc Csák, Leiter des Kulturhauptstadt-Projektes 
von Chemnitz, über den Bewerbungsprozess
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Weiche Standortfaktoren, beispielsweise ein attraktiver Stadtkern mit Ein-
kaufs- und Freizeitangeboten, beeinflussen zunehmend die Entscheidung 
von Arbeitnehmern für oder gegen einen Lebensort

39
In dem modernen Hafen-Museum „Discovery 
Dock“ von DuMont Media, das im April eröffnet 
wird, spielt der Sound eine zentrale Rolle

42
v.l.: Stefanie Giese, Gründerin Bärbel Boy und Oliver Boy stehen hinter 
der Agentur boy, die auch im öffentlichen Sektor zuhause ist
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32	 Digitalstrategie: 
	 Das Badische Landesmuseum  
	 setzt auf interaktiven Umgang  
	 mit Objekten

46	 Personalien

	 Dr. Dirk Drenk führt Wirtschaftsförderung Lippstadt,
	 Sascha Binoth verlässt Stadtmarketing Pforzheim,
	 Norbert Kunz wird Chef des Deutschen Tourismus- 
	 verbandes, usw.
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