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30
Der Kunstpalast Düsseldorf bietet für die Schau 
„Ich. Max Liebermann“ Tonie-Figuren für Kinder 
an

40
Petra Rosenbach leitet die Tourismusgesellschaft Osnabrücker Land, die im 
Mai 2020 ihren Betrieb aufgenommen hat

Porträt

40	 Die strebsame Tourismusmanagerin: 
Petra Rosenbach zeichnet seit 2013 für die Vermark-
tung der Destination Osnabrücker Land verantwortlich

strategien - plattformen - tools

36	 Deutschland als Reiseziel 		
	N ummer 1 voranbringen

kultur - gesellschaft - bildung 

30	 Audio-Angebot: 
Kunstpalast Düsseldorf führt  
Kinder mit Tonie-Figuren in das 
Werk Liebermanns ein

32	 Konsumverhalten: 
Wirtschaftspsychologin Julia  
Pitters über die Folgen von New 
Normal für die Innenstädte

44	 Personalien
Oliver Münch leitet Geschicke der Destination Büsum, 
Miriam Schuff ist Koblenz' Citymanagerin, Dr. Ulf Sölter 
steht an der Spitze des Gutenberg-Museums, Paula 
Carstensen verlässt die Berliner Wirtschaftsverwaltung 
u.v.m.

48	 Buch + Tipps

49	 Marketplace

50	 Termine

51	 Vorschau

51	 Impressum

Stadt - Land - Destination

10	 Deutsche wollen wieder 
	 verreisen

14	 „Die Kultur steckt in  
	 unserer DNA“

20	 BRANDENBURG WIRBT  
	WEITERHIN  MIT FAMILIENZEIT

24	 Stadtjubiläum: 
Bocholt feiert 2022 seinen 
800. Geburtstag

3/2022

Am 17. Januar 2022 fiel um Mitternacht der Start-
schuss für das Jubiläum „800 Jahre Bocholt“
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Erste Prognosen aus der Tourismusbranche lassen auf eine leichte Erholung des 
Reisemarktes im Jahr 2022 hoffen

Schwerpunkt

10	 Deutsche wollen wieder verreisen:
Die Ergebnisse der 38. Deutschen Tourismusanalyse 
zum Reiseverhalten in 2021 liegen vor

14	 „Die Kultur steckt in unserer DNA“:
Thüringer Tourismus GmbH über den Stellenwert der 
Kultur des Reiselandes Thüringen

20	 BRANDENBURG WIRBT WEITERHIN MIT fAMILIENZEIT:
Marketingleiter Mathias Knospe erläutert, wie sich Bran-
denburg als Destination für Familien positionieren will

36	 Deutschland als Reiseziel Nummer 1  
	 voranbringen:

DTV-Chef Norbert Kunz wirft einen Blick ins Tourismus-
jahr 2022

einblicke

06	 Hessen geht touristisch in die 
Offensive

07	 Sylt Marketing verstärkt  
Fachkräftesuche

08	 Hamburger Kunsthäuser starten 
digitales Residenzprogramm

09	 Oberfranken plant  
Familienkampagne
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