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Bernadette Spinnen ist Bundesvorsitzende und Sprecherin 
der Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutsch-
land (bcsd) sowie Leiterin Münster Marketing
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beiLagenhinweiS:
Dieser Public Marketing-Ausgabe liegt eine Beilage 
von Causales - Gesellschaft für Kulturmarketing und Kul-
tursponsering GmbH bei. Wir bitten um Beachtung.


