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Bernadette Spinnen ist Bundesvorsitzende und Sprecherin 
der Bundesvereinigung City- und Stadtmarketing Deutsch-
land (bcsd) sowie Leiterin Münster Marketing
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Nach dem Lockdown können zahlreiche Regionen in Deutsch-
land wieder Gäste begrüßen. Zu den beliebtesten Reisezielen  
gehören vor allem die Nord- und Ostseeküste
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Das Haus der Bayerischen Geschichte widmet sich der 
jüngeren Kultur- und Gesellschaftsgeschichte Bayerns
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Veronika Hiebl gilt als ausgesprochene Sachsen-Kennerin. Vor ihrem 
Engagement als Chefin von Sachsen Tourismus war sie knapp zehn 
Jahre in gleicher Position beim Tourismusverband Erzgebirge tätig
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Matthias Jendryschik leitet Stadtmarketing von 
Villingen-Schwenningen, Joachim Breuninger 
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34	 Hybride Events: 
Wie die Veranstaltungsbranche  
Erlebnisse neu denkt

38	 Digitales Public Marketing: 
Kommunen nutzen zunehmend Stadt-
Apps für eine effektive, zeitgemäße 
Kommunikation

Beilagenhinweis:
Dieser Public Marketing-Ausgabe liegt eine Beilage 
von Causales - Gesellschaft für Kulturmarketing und Kul-
tursponsering GmbH bei. Wir bitten um Beachtung.


