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KRISE ALS CHANCE:

Entscheider*innen von vier DMOs berichten
iber ihre aktuellen MaPnahmen und Koopera-
tionen im Tourismus

Nach dem Lockdown kénnen zahlreiche Regionen in Deutsch-
land wieder Giste begriifien. Zu den beliebtesten Reisezielen
gehoren vor allem die Nord- und Ostseekiiste

BEILAGENHINWEIS:

Dieser Public Marketing-Ausgabe liegt eine Beilage
von Causales - Gesellschaft fir Kulturmarketing und Kul-
tursponsering GmbH bei. Wir bitten um Beachtung.
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Veronika Hiebl gilt als ausgesprochene Sachsen-Kennerin. Vor ihrem
Engagement als Chefin von Sachsen Tourismus war sie knapp zehn
Jahre in gleicher Position beim Tourismusverband Erzgebirge titig
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DIE LOSUNGSORIENTIERTE:

Veronika Hiebl, seit Mai 2019 an der Spitze
der Tourismus Marketing Gesellschaft Sachsen,
will Sachsen als Kulturreiseland Nummer eins
positionieren

PERSONALIEN:

Matthias Jendryschik leitet Stadimarketing von
Villingen-Schwenningen, Joachim Breuninger
Ubernimmt Spitze des Deutschen Technik-
museums, Consfanze Héfinghoff fihrt Ober-
staufen Tourismus, Raymond Kiesbye wechselt
zum Ostseebad Kellenhusen, uvm.
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