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Das Touriseum, das Südtiroler Landesmuse-
um für Tourismus, ist im Schloss Trautt-
mansdorff untergebracht. Das Haus profi-
tiert vor allem vom hohen Bekanntheitsgrad 
der dazugehörigen Botanischen Gärten
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NEWS

	06 	T witterwalls bei der Langen Nacht der Museen
	07 	 Euro wird Botschafter für Europa
	08 	 Museumsquartier Wien präsentiert viele Gesichter
	09 	 Wie man die junge Zielgruppe ins Museum lockt
	10 	 München wirbt um Personal

TITELTHEMA

	12 	D as Deutsche Museum – für Jung und Alt

Stadt - Land - Regionen

	17 	 Schwarzwald umwirbt Genießer
	20 	 Sächsische Schweiz startet Kampagne

Wissenschaft + bildung

	22 	R uhr-Uni feiert und feiert und feiert
	26 	 Hochschule Koblenz wirbt um Frauen

kultur + SOziales

	28 	D as Senckenberg Museum als Wissensvermittler
	31 	T ouriseum: Auf den Spuren der Urlauber
	32 	 Feste und Festivals: Roter Faden für Bielefeld

PORTRÄT

	38 	D er Kulturexperte: Prof. Dr. Oliver Scheytt

	41 	 Personalien

Services

	44 	 Buch + Tipps
	45 	D ienstleisterguide
	46 	 Studien
	49 	T ermine
	51 	 Vorschau

	51 	I MPRESSUM

Das Senckenberg Museum hat sich zum Ziel gesetzt, der Gesell-
schaft wissenschaftliche Erkenntnisse zu vermitteln. Um dazu ein 
großes Publikum anzulocken, wirbt es unter anderem mit Plakaten28

Der Ex-Ruhr.2010-Chef Prof. Oliver Scheytt führt 
jetzt nicht nur die Personalberatung Kulturexperten, sondern 
auch ein Berater-Netzwerk aus Kulturhauptstadt-Spezialisten
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