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Stadt - Land - Destination

18	 Bundesgartenschau: 
Heilbronn wirbt um junge 
Besucher

22	 Kampagne: 
Positionierung als Gartenstadt 
bringt Wertschöpfung ins nie-
derösterreichische Tulln

26	 Standortmarketing: 
Moduldrei-Studie belegt: Der 
Wettbewerb wird härter

Juni 2019

Bundesgartenschau Heilbronn verknüpft erstmalig 
Garten- und Stadtausstellung
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12
Berlin besitzt große Strahlkraft und ein hohes Ansehen, aber hinter der Marke 
Berlin steckt noch so viel mehr. Die wichtigsten Aspekte sollen in das künftige 
Hauptstadtmarketing fließen

38
Toni Stadler, Content Manager bei der Agentur 
Dept, zeigt auf, wie Instagram im Tourismus einge-
setzt werden kann

40
Der Hauptstandort der Körber-Stiftung befindet sich in der Hamburger 
HafenCity. Zudem gibt es Repräsentanzen in Hamburg-Bergedorf und Berlin

Titelthema

12	 Auf der Suche nach der DNA Berlins:
Berliner Senatskanzlei und Agentur ressourcenmangel 
geben Einblick in den Stadtmarken-Entwicklungsprozess 
und das daraus entstandene Leitbild der Hauptstadt

einblicke

06	 Virtual-Reality-Flug zeigt  
Geschichte Bayerns

07	 Köln feiert  
Offenbach-Jubiläum

08	 Museumsbund diskutiert über 
Museen als Erlebnisorte

09	 Univerisitäten werben  
für freie Wissenschaft

Porträt

40	 Bürgerliches Engagement im Fokus: 
Die Körber-Stiftung macht es sich seit 1981 zur 
Aufgabe, die Zukunft der Menschen mitzugestalten

strategien - plattformen - tools

36	 Krisenmanagement: 
Nützliche Tipps zum Umgang mit   
Krisen und Notfällen

38	 Social Media: 
Was einen gut geführten        
Instagram-Kanal im Tourismus 
ausmacht

kultur - gesellschaft - bildung 

30	 OPEN-UP!: 
ZBW-Wanderausstellung öffnet 
Blick für die Wissenschaft

34	 Corporate Design: 
Neuer Auftritt für den multi- 
medialen Rostocker Zoo

44	 Personalien: 
Veronika Hiebl führt Tourismusmarketing Sachsen, 
Marc von Itter wird MARKK-Geschäftsführer, 
Malte Boecker stützt Beethoven Jubiläum, 
Ann-Kristin Borcherding verlässt Pinneberg, usw.

48	 Buch + Tipps

49	 Dienstleisterguide

50	 Termine

51	 Vorschau

51	 Impressum
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