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Stadt - Land - Destination

20	 Citymarketing: 
Essen feilt an einem Konzept, 
um die Innenstadt aufzuwerten 

24	 Ideenwettbewerb: 
Sachsen zeichnet acht  
Tourismusprojekte aus

26	 Stadtmarketing: 
Aachens neue Stadtmarke  
setzt auf drei Kernkompetenzen

28 	 Standort Cottbus: 
Eine lokale Initiative stärkt  
Cottbus' Außenauftritt

Juli/August 2019

Essen beschäftigt sich mit der Gestaltung der In-
nenstadt und will die Aufenthaltsqualität steigern
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Stadtmarken können durch Beteiligungsprozesse neu gestaltet werden

40
Das „Urban Offline Forum“ bietet im September 
Innenstadtakteuren wieder ein umfassendes Vor-
tragsprogramm und die Möglichkeit zum Austausch

46
Klaus Lohmann, Geschäftsführer der Celle Tourismus und Marketing GmbH, 
will das Thema Bauhaus für die Stadt Celle etablieren

Titelthema

12	 Die Zukunft der Stadt gestalten:
Mannheim hat über Beteiligungsprozesse ein neues  
Leitbild erarbeitet, das nun auf die Stadtmarke einzahlt

16	 Stadtmarken mit Bürgern entwickeln:
Peter Pirck und Sebastian Zenker über die Relevanz von 
Partizipationsprozessen im Stadtmarketing

einblicke

06	 Allgäu identifiziert Markenkern-
werte der Alpen-Region

07	 Bayerisches Gesundheitsmini-
sterium startet Kampagne

09	 Studie: Freier Eintritt in Museen 
ist nicht die Lösung

10	 Städte- und Kulturforum disku-
tiert Themenjahre und Big Data

Porträt

46	 Heimathafen Celle: 
Klaus Lohmann leitet seit knapp zwei Jahren die Celle 
Tourismus und Marketing GmbH

strategien - plattformen - tools

38	 Hochschulmarketing: 
Technische Universität Hamburg 
wirbt um neue MINT-Studierende

40 	K ongress:
Agenturchef Ralf M. Beckmann 
zum Urban Offline Forum 2019

42 	K ommunikation:
Berater Philipp Mehne über  
Selfmade-Experten

kultur - gesellschaft - bildung 

32	 Stadtmarke: 
Thorsten Kausch und Christoph 
Thoma über Kultur & Stadtidentität

36	 KulturmarkeTING: 
Was ist eine Kulturmarke?

50	 personalien:
Barbara Kiehn führt die Geschäfte der Historischen 
Museen Hamburg, Leipziger Oberbürgermeister Burk-
hard Jung ist neuer Präsident des Deutschen Städteta-
ges, Kirsten Haß wird Verwaltungsdirektorin der Kultur-
stiftung des Bundes, usw.

54	 Buch + Tipps

56	 Dienstleisterguide

58	 Termine

59	 Vorschau

59	 Impressum
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