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EINE POP-UP-INNENSTADT FUR LUDWIGSBURG:
Tempordre Angebote sollen das Ludwigsburger Stadt-

zentrum wiederbeleben — von einem Stadtpark, Gber ei-

nen Strand bis hin zu Akfions- und ExperimentierrGumen

STADTRAUMMONITOR:
Das Analyse-Tool zeigt, wo Stadfe und Gemeinden die
lebensqualitat der Bevélkerung verbessern kénnen

GEMEINSAM LEBEN, LERNEN, FORSCHEN UND
ARBEITEN:

Braunschweig und die TU Braunschweig entwickeln mit
der Stadigesellschaft ein Wissenschaftsquartier

Immer hiufiger wirken Biirger:innen an Stadtentwicklungsprojekten mit.
Diverse Best Practices zeigen, warum Biirgerbeteiligung ein Erfolgsfaktor ist
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EINBLICKE

06 landau ladt Bevélkerung zum
Mitreden ein

07 Sundern eréffnet Aktionsraum
als neuen Begegnungsort

08 Finanzielles Fundament der
Kommunen ist schwach

09 Mobiler Erlebnisraum lockt
Besucher:innen in die Biele-
felder Innenstadt

10 Minchner Philharmoniker rish-

Die Ludwigsburger Innenstadt beherbergt in die-

ren die Werbetrommel fir die
neue Spielzeit

sem Jahr einen tempordiren Strand

STADT - LAND - DESTINATION
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EINE POP-UP-INNENSTADT
FUR LUDWIGSBURG

STADTRAUMMONITOR

PUBLIC ART:

Die Gemeinde Nordkirchen

hat im gesamten Ort kinstle-
risch gestaltete Kihe platziert

CO-LIVING & -WORKING:

In Nordhalben haben zehn
Stadtmenschen das Landleben
getestet

adt Ludwigsburg

St

KULTUR - GESELLSCHAFT - BILDUNG

28 GEMEINSAM LEBEN, LERNEN,
FORSCHEN UND ARBEITEN

3 2 WISSENSCHAFTSJAHRE:
Martin Gora von Wissenschaft
im Dialog spricht Gber die Ent-
wicklung und Potenziale der
bundesweiten Initiative

36 FACHKRAFTE:
Emmerich méchte ehemalige
Burger:innen mit einer Kampar-
gne zur Rickkehr bewegen

40 MITARBEITERPFLEGE:
Die Uniklinik K&ln positioniert
sich als attraktive Arbeitgeberin,

um Mitarbeitende langfristig zu
binden

Foto:

In Braunschweig entsteht ein kooperatives Wissen-
schaftsquartier fiir die gesamte Stadt

STRATEGIEN - PLATTFORMEN - TOOLS

4 3 STADTMARKETING:
Die Marketingexperten Martin
Knabenreich, Peter Pirck und
Prof. Dr. Sebastian Zenker
zeigen, wie nachhaltiges Stadt-
marketing gelingen kann

TU Braunschweig/Larisa Tsvetkova

46

INHALT

ARBEITSGEMEINSCHAFT

ISTORISCHE
TADTE

Bamberg Gorlitz Liibeck
MeifSen Regensburg Stralsund

Zuniichst bestand die Arbeitsgemeinschaft Historische Stidte aus drei Stidten.
1991 wurde sie auf sechs erweitert

PORTRAT
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GEMEINSAM FUR EINE NACHHALTIGE
STADTENTWICKLUNG:

Die 1973 gegrindete Arbeitsgemeinschaft Hisforische
Stédte widmet sich dem Schutz historischer Gebdude-
bestande

PERSONALIEN:

Merle Meier-Holsten ist Bremens Tourismus-Abteilungs-
leiterin, Peter UIf Geisler verl@sst Holzminden, Jens
Nagel fihrt RKW Kompetenzzentrum, Dr. Simone von
Eyb leitet das Zentrum Welterbe Bamberg, Dr. Markus
Hafner wird Direktor der Stadtischen Museen Hanau
u.v.m.
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