STADT - LAND - DESTINATION

— Schwerpunkt —

die Bevalkerung zu finden. Mithilfe der temporaren MaBnahmen machte
die Kommune ihre Innenstadt beleben und mehr Menschen anlocken.

nflation, Online-Handel und Leerstande —

die Entwicklungen der vergangenen Jahre
haben gezeigt, dass sich Innenstéddte neu er-
finden miissen. Sie sind langst nicht mehr
nur ein Ort des Handels, sondern miissen
sich zunehmend als Erlebnisort verstehen
und auf die Bediirfnisse der Menschen ein-
gehen. Denn nur noch selten kommen diese
aufgrund des Einkaufserlebnisses in das
Stadtzentrum. Infolgedessen gehen diverse
Stadte neue Wege und testen verschiedene
Mafsnahmen, um die Aufenthaltsqualitat in
der Innenstadt zu steigern. Heilbronn ver-
sucht es beispielsweise mit tempordren Som-
merzonen, die 2023 bereits in die zweite
Runde gehen. Andere Kommunen setzen auf
das Potenzial von digitalen Elementen. So
verwandelt die Stadt Braunschweig ihre
Innenstadt in ein digitales Spielfeld.

Ein weiterer beliebter Trend sind Pop-up-
Stores. Zahlreiche Stadte und Kommunen
greifen auf temporare Nutzungsmodelle zu-
riuck, um die Innenstadt zu beleben und
aufzuwerten. Das hessische Hanau hat mit
,Hanau aufLADEN" sogar ein ganzes Pro-
jekt rund um Pop-up-Stores gestartet (siehe
PUBLIC MARKETING 9-2022, S. 12 ff.).

Einen etwas anderen Weg geht die Stadt
Ludwigsburg. Wahrend Hanau sich auf frei-
stehende Raumflachen konzentriert, veran-
dert Ludwigsburg kurzerhand die Nutzung
von Arealen und Straen im offentlichen
Raum. Damit folgt die Stadt einem Aufruf
des Projekts , Post-Corona-Stadt: Ideen und
Konzepte fiir die resiliente Stadtentwick-
lung” der Nationalen Stadtentwicklung vom
Bundesministerium fiir Wohnen, Stadtent-
wicklung und Bauwesen (BMWSB) in Berlin
und dem Bundesinstitut fiir Bau-, Stadt- und
Raumforschung (BBSR) in Bonn.
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Seit 2021 sind im Ludwigsburger Stadtzentrum diverse Angebote fur

DREIJAHRIGE TESTPHASE

Im Rahmen des Pilotprojekts ,Pop-up-
Innenstadt” testet Ludwigsburg seit Mai
2021 temporare Mafinahmen fiir ein nach-
haltiges und krisenfestes Stadtzentrum. Bis
Ende 2023 verwandelt sich die Ludwigsbur-
ger Innenstadt in einen Experimentier- und
Erfahrungsraum der Stadtentwicklung und
bietet die Moglichkeit, innovative Ideen in
der Offentlichkeit sichtbar, erfahrbar und er-
lebbar zu machen. Dabei setzt die Stadtver-
waltung auf eine enge Zusammenarbeit mit
der Politik und der Bevolkerung. Durch ge-
meinsame Aktionen und Veranstaltungen
mochte das Projektteam unter der Leitung
von Laura Harle aus dem Referat Stadtent-
wicklung, Klima und Internationales die
Aufenthaltsqualitdt in der Innenstadt stei-
gern und somit einen Beitrag zu ihrer Bele-
bung leisten. Laut der Projektleiterin will die
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Stadt durch die Einbindung der Biirger:innen
auch Akzeptanz fiir die notwendigen Veran-
derungen schaffen.

Mithilfe der zeitlich begrenzten Nutzungs-
modelle widmet sich die Stadtverwaltung
verschiedenen Themen. Unter anderem wer-
den Ideen zur Verbesserung der Mobilitat
und des Klimaschutzes sowie zur Aufwer-
tung und Belebung des o6ffentlichen Raums

. Am 19. September 2021 wurde
und des Einzelhandelsstandortes auspro- die Ludwigsburger Wilhelm-
biert. Zum Einsatz kommen beispielsweise strafie zu einer Spiel- und
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Das Franck-Areal verwandelte
sich in einen Aktions- sowie

Experimentierraum und lud zu
verschiedenen Veranstaltungen

mobile Sitzgelegenheiten sowie Griin- und
Wasserelemente, die zum Verweilen einla-
den. Der Fokus liegt dabei klar auf Platzen
und Straflen, die das Stadtbild pragen und
eine wichtige Rolle innerhalb des innerstad-
tischen Nutzungsgefiiges spielen, aber auch
besonders problembehaftet sind, so die Stadt
Ludwigsburg. So kommt es aufgrund des
hohen Versiegelungsgrades und dem fehlen-
den Schatten zu hohen Hitzebelastungen,
erklart Harle. Zudem gebe es eine hohe Ver-
kehrsbelastung - insbesondere durch die
Dominanz des Individualverkehrs. Auch der
Online-Handel bedroht die Innenstadt als
Einzelhandelsstandort. Fiir einige der pro-
blembehafteten Flachen gibt es bereits Plane
zu einer resilienten und nachhaltigen Umge-
staltung. Diese sollen mithilfe des Pilotpro-
jekts erprobt und evaluiert werden, um Star-
ken und mogliche Probleme zu identifizieren
und Losungen zu erarbeiten.

SKATEPARK, MINI-STADTPARK & CO.
Den Anfang der sechs bislang umgesetzten
Pop-up-Mafinahmen machte der Karlspla
im Juni 2021. Ziel war es, die eigentlich
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