
4 I Public Marketing, November/Dezember '19 November/Dezember '19, Public Marketing I 5

INHALTINHALT INHALT

Fo
to

: b
y.

TM
 b

y-
G

er
t K

ra
ut

ba
ue

r

Fo
to

: A
ge

nt
ur

 F
or

m
du

sc
he

40
Leipzig Tourismus und Marketing wirbt unter ande-
rem mit Magneten und Karten für die neue Dachmarke

54
Die by.TM-Geschäftsführerin Barbara Radomski setzt bei der Vermarktung des 
Reiselandes Bayern auf Storytellling und Content-Marketing

Porträt

54	 Das bayerische Lebensgefühl: 
Barbara Radomski ist seit August 2018 
Geschäftsführerin von Bayern Tourismus Marketing

strategien - plattformen - tools

44	 Deutscher Tourismustag: 
Tagung betrachtet die Herausfor-
derungen des digitalen Wandels

48	 einzelhandel: 
Wie die Digitalisierung das 
stationäre Geschäft beeinflusst

51	 Marketing: 
Der Erfolg von Social Media    
in China

kultur - gesellschaft - bildung 

38	 Museale Vermittlung: 
Deutsches Auswandererhaus 
analysiert Möglichkeiten von 
Virtual Reality

40	 Musikstadt: 
Leipzig bündelt musikalisches 
Angebot unter einer Dachmarke

58	 Personalien: 
Frank Jost leitet Oberstdorf Tourismus, 
Bettina Bunge vorzeitig als TA.SH-Chefin wiederbestellt, 
Jürgen Amann wechselt zu Köln Tourismus, usw.

62+64	 Buch + Tipps

65	 Dienstleisterguide

66	 Termine

67	 Vorschau

67	 Impressum

Stadt - Land - Destination

20	 Attraktive Innenstädte: 
CIMA-Studie zeigt: Der Mix 
macht‘s

24	 Franken: 
„Die Fränkischen Städte“  
setzen auf Blogger Relations

28	 beleuchtungskonzepte: 
Interview mit Karl-Heinz König 
von MK Illumination

32	 Stadtmarketing: 
Weihnachtsmärkte im Zeichen 
der Nachhaltigkeit

36	 Wahlen in Hamburg: 
Kampagne soll zeigen, dass  
jede Stimme wichtig ist

November/Dezember 2019

Karl-Heinz König ist seit sieben Jahren Leiter  
Business Development bei MK Illumination
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2018 übernachteten in Deutschland mehr als drei Millionen chinesische 
Besucher*innen

Titelthema

14	 Das Wachstumspotenzial chinesischer Gäste:
Vom boomenden Tourismus aus China profitieren Desti-
nantionen, Handel, Gastronomie, Hotellerie und Kultur-
einrichtungen 

einblicke

06	 Duisburg positioniert sich mit 
neuer Wort-Bild-Marke

08	 KNSKB+ verteidigt Mandate  
in Thüringen und Schleswig-
Holstein

10	 Neuer Markenkern für die Uni-
versität Erfurt

11	 Nürnberg erzählt Geschichten 
zum Christkindlesmarkt
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