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32
Zukunftsforscher Tristan Horx hat ein Manifest zur 
Generation Global verfasst

40
Das Deutsche Museum Nürnberg will zum Experimentieren und Entdecken 
anregen. Am Job-Futuromaten zum Beispiel können Interessierte herausfinden, 
wie sich die Arbeitswelt in naher Zukunft verändern wird

Porträt

40	 Die Zukunft wird erlebbar: 
Im September 2021 öffnete das Deutsche  
Museum Nürnberg, das sich selbst als  
Zukunftsmuseum bezeichnet

strategien - plattformen - tools

36	 Unternehmensführung: 
Interview mit Gruppe-Drei-Chefin 
Carolin Deberling unter anderem 
zu den Themen Female Leader-
ship und Female Empowerment

kultur - gesellschaft - bildung 

32	 Drei Fragen an: 
Zukunftsforscher Tristan Horx 
erläutert die Generation Global

34	 Digitaler Raum: 
Lenbachhaus experimentiert im 
Collaboratory

44	 Personalien: 
Anna Bierig wird Stadtmarketing-Chefin von Reutlingen, 
experimenta gGmbH erhält eine neue Geschäftsfüh-
rung, Messe München installiert Doppelspitze, Martin 
Sladeczek ist Direktor der Erfurter Geschichtsmuseen, 
u.v.m.

48	 Buch + Tipps

49	 Dienstleisterguide

50	 Termine

51	 Vorschau

51	 Impressum

Stadt - Land - Destination

18	 TRansformationsprozess: 
Die Stadt Peine startet die 
„Zukunftswerkstadt Innenstadt“

24	 Innenstadt-Förderung: 
238 Kommunen nehmen am 
Programm „Zukunftsfähige  
Innenstädte und Zentren“ teil

12/2021

Peine arbeitet daran, Einkaufen, Wohnen, Arbeiten, 
Kultur und Erleben im Stadtzentrum zu verbinden
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12
Die Zukunftsstadt ist smart, autofrei und menschenorientiert - so die Meinung 
verschiedener Zukunftsforscher

Titelthema

12	 Wie die Stadt von morgen aussieht:
Vier Zukunftsforscher skizzieren, was die zukünftigen 
Städte auszeichnen sollte

einblicke

06	 Deutscher Tourismuspreis wurde 
digital verliehen

07	 Gruppe Drei sucht nachhaltige 
Unternehmen für Rhinova  
Gewerbepark

08	 Sachsen stellt Mittel für Wan-
der- und Pilgertourismus bereit

09	 Barockschloss Mannheim erhält 
digitale Erlebnistour

10	 Nordrhein-Westfalen wirbt  
international um Investoren
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