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Persönlichkeiten im stadtmarketing

22  Für ein starkes City-  
und stadtmarketing

die Bundesvereinigung City- und Stadtmarke-
ting deutschland (bcsd) vereint seit 25 Jahren 
die Expert*innen, die sich für eine vitale und 
attraktive Innenstadt einsetzen

28  der kommunale spitzenverband

der deutsche Städtetag vertritt als Solidar- 
gemeinschaft die Interessen aller kreisfreien 
und der meisten kreisangehörigen Städte

34  im dienste der lebendigen städte

die Stiftung lebendige Stadt fördert Projekte 
in den Bereichen licht, Grün, Gestalteter 
raum und Inklusive Quartiersentwicklung

Wismar besticht durch seine historischen Gebäude 
in der Altstadt, so die Studie „Vitale Innenstädte“
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08 starke stadtmarken

der „Brandmeyer Stadtmarken-Monitor“ 
ermittelt, wie die 49 größten Städte und die 
landeshauptstadt Schwerin von der Bevölke-
rung deutschlands wahrgenommen werden

14  die stadtzentren im Wandel

die analyse „Vitale Innenstädte 2020“ 
 bescheinigt den Stadtzentren eine solide 
 attraktivität und zeigt auf, wie gesteigert 
werden kann

20  sieben sChritte zur  
starken stadtmarke

Eine praktische anleitung zur Etablierung 
 einer nachhaltigen Stadtmarke
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Freiburg im Breisgau konnte im aktuellen „Stadt-
marken-Monitor“ bei den Befragten mit dem Thema 
Klima- und Umweltschutz punkten



Persönlichkeiten im Stadtmarketing 2021 I 5

INHaltINHalt

38  städte sind „öFFentliChe“ marken

rund 85 Stadtmarketing-organisationen und ihre Entscheider*innen  
stellen sich vor
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service

157 register – städte

158 register – personen

159 impressum

160 verbände und institutionen

PUBLIC MARKETING
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Sonderausgabe www.publicmarketing.eu
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