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48
Tilmann Insinger ist seit Jahren in der Dortmunder Stadtentwicklung aktiv

PORTRÄT

48	 VOM RAUMPLANER ZUM CITYMANAGER: 
Seit knapp einem Jahr leitet Tilman Insinger das Dort-
munder Citymanagement. Er hat sich vorgenommen, 
die neun Quartiere im Wallring weiterzuentwickeln

STRATEGIEN - PLATTFORMEN - TOOLS

34	 WAHLKAMPF AUF TIKTOK: 
Eine Analyse der TikTok-Accounts 
von Parteien und Politiker:innen 
vor der Bundestagswahl

40	 WAHLPROGRAMME: 
Welche Pläne haben die  
Parteien für zentrale Bereiche 
des Public-Sektors?

44	 STIMMEN ZUR WAHL: 
Branchen-Fachleute berichten, 
welche Themen für sie wichtig 
sind und was sie von der 
nächsten Regierung erwarten

KULTUR - GESELLSCHAFT - BILDUNG 

24	 VERKEHRSWENDE: 
	 Ragnhild Sørensen von  
	 Changing Cities erklärt, was  
	 für eine nachhaltige Mobilität  
	 notwendig ist 

28	 UNIVERCITY: 
Bochum Marketing präsentiert 
Studieninteressierten die Vor- 
züge des Hochschulstandorts

32	 GEMEINSAME AKTION: 
Hochschulen in Schleswig-
Holstein haben zusammen eine 
Kampagne gestartet, um mehr 
Studierende zu gewinnen

52	 PERSONALIEN: 
Paderborn ernennt Trio für das Citymanagement, 
Sandra Gagliardi leitet Bochum Marketing kommissa-
risch, Lisa Felicitas Mattheis wird Vorständin der Stiftung 
Saarländischer Kulturbesitz, Florian Pauls ist neuer  
Direktor des Bonner Stadtmuseums u.v.m.

56	 Buch + Tipps

57	 Marketplace

58	 Termine

59	 Impressum

STADT - LAND - DESTINATION

12	 INNENSTÄDTE WERDEN  
	 GRÜNER

20	 AKTIVER KLIMASCHUTZ FÜR 	
	 WIESBADENS CITY

1-2/2025

Im Sommer 2024 hat das Wiesbadener City­
management einen temporären Wasserspielplatz in 
der Stadt installiert
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Gute Kommunikation ist für die Entwicklung grüner Innenstädte unerlässlich

SCHWERPUNKT

12	 INNENSTÄDTE WERDEN GRÜNER:
Zahlreiche Kommunen arbeiten aktiv daran, ihre 
Zentren nachhaltig und lebenswert zu gestalten. Ein 
zentraler Erfolgsfaktor ist dabei die Einbindung der 
Bevölkerung und die Kommunikation.

20	 AKTIVER KLIMASCHUTZ FÜR WIESBADENS CITY:
Vor über einem Jahr hat das Citymanagement der Stadt 
Wiesbaden seine Arbeit aufgenommen. Das Team hat 
sich vor allem das Thema Klimaschutz auf die Fahne 
geschrieben 

EINBLICKE

06	 Chemnitz startet in das 
Kulturhauptstadtjahr

08	 Tourismus in Mecklenburg-
Vorpommern soll klimafreund
licher werden

09	 Carsharing-Autos werden zu 
mobilen Vermisstenanzeigen

10	 Hamburger Bahnhof und  
Chanel gehen Partnerschaft ein
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Am 23. Februar 2025 wird der 21. Deutsche 
Bundestag gewählt


