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— Schwerpunkt —

JUdische Museen setzen

auf TikTok

Desinformation und Verschworungstheorien sind ein zentrales Problem
sozialer Medien wie TikTok. Die Jidischen Museen in Wien, Berlin und
Frankfurt am Main wollen die Platiform jedoch nicht antisemitischen
Narrativen Gberlassen und setzen auf eigene Inhalte.

oziale Medien begiinstigen die Verbrei-

tung von Antisemitismus, das belegen
zahlreiche Studien und Untersuchungen.
Zwar versuchen die Plattformen mit Richt-
linien und Filtern gegenzusteuern, dennoch
gelingt es ihnen bislang nicht, antisemiti-
sche Inhalte vollstandig einzuddmmen. Ein
Grund dafiir ist die codierte Kommunikation
von Antisemitismus {iber Hashtags, Codes
und Emojis.

Durch die Verwendung von Codes ist es
fiir Plattformen wie TikTok schwer, diese
Inhalte eindeutig zu erkennen. Ein weit ver-
breitetes Beispiel fiir einen solchen Code ist
die Saftpackung (engl. ,Juice”), die haufig

20 | Public Marketing 5-6 '26

als Synonym fiir Jiidinnen und Juden (engl.
,Jews”) verwendet wird. Auch die Zahl 271
wird in verschiedenen Kontexten verwendet.
Damit wird auf die Verschworungstheorie
angespielt, wonach im Holocaust nicht sechs
Millionen Jidinnen und Juden, sondern
271.000 ermordet wurden.

Einen detaillierteren Einblick in den Anti-
semitismus auf TikTok bietet eine Studie des
Instituts fiir Demokratie und Zivilgesell-
schaft (IDZ) in Jena. In deren Rahmen
wurden etwa 21.000 TikToks anhand ihrer
Hashtags analysiert und 2.500 Videos tiefer-
gehend auch auf inhaltlicher Ebene. Die
Studienautoren identifizieren dabei flinf
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Erscheinungsformen von antisemitischen Trotz Bedenken
Inhalte. Am weitesten verbreitet sind anti-  tion, Polarisierung
semitische Verschworungstheorien, die sich  rithmen sehen d
durch fast alle Bereiche ziehen — von Politik  einen der wig
iiber Wirtschaft bis hin zu Kultur und Sport. =~ Menschen
Die Forschenden warnen davor, dass Anti- ,Wir nutzg
semitismus durch Kommunikation in den  Widersp
sozialen Medien und die Nutzung von sein fi
Trends anschlussfahig wird. Es sei daher wog
wichtig, nicht nur antisemitische Inhalte zu  ve
benennen, sondern auch die kommuni-
kativen Mechanismen populdrer TikTok-
Formate fiir aufklédrerische Zwecke zu nu
zen. Genau dieses Ziel verfolgen die Jij
schen Museen in Frankfurt am Main, B
und Wien. Wiahrend das Jiidische
Wien bereits seit Juli 2021 auf der 2
aktiv ist, veroffentlichen das Jii
seum Frankfurt am Main und

Museum Berlin erst seit He
maflig Inhalte auf TikTok.
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