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32
Zu den Merchandising-Artikeln der Ruhr-Univer
sität Bochum gehören Duschgel und Bodylotion

44
Seit Ende 2023 ist Lars Schäfer für die Kommunikation und das Marketing des 
Karlsruher Instituts für Technologie zuständig

Porträt

44	 Den Purpose fest im Blick: 
Marketingleiter Lars Schäfer sorgt mit „WE CREATE 
IMPACT“ für mehr Sichtbarkeit des Karlsruher Insituts für 
Technologie als Employer Brand

strategien - plattformen - tools

36	 Die Gamescom als neue 		
	R ecrutingplattform

kultur - gesellschaft - bildung 

26	 Mit Fortnite und  
	M inecraft auf  
	A zubi-Suche 

32	 Merchandise: 
Björn Schumbrutzki von UNI-
CUM Merchandising erläutert, 
wie physische Werbemittel die 
Hochschulmarke festigen

48	 Personalien: 
Serviceplan Berlin erweitert Beratung für institutionelle 
Kunden, Susanne Krings spricht für das Hessische Digi-
talministerium, Nina Rieke-Dalaman ist Marketingleiterin 
der Berliner Philharmoniker, Christoph Hammerschmidt 
leitet ARD-Kommunikation u.v.m.

52	 Buch + Tipps

53	 Marketplace

54	 Termine

55	 Impressum

Stadt - Land - Destination

12	 Eine digitale Karte  
	 für das Mannheimer  
	L ebensgefühl

18	 Brand Touchpoints: 
Sebastian Zenker und Henning 
Meyer berichten, wie Städte 
ihre Kontaktpunkte zur Marken-
stärkung nutzen können

22	 Besucherlenkung: 
Die wachsenden Touristen
ströme müssen kontinuierlich 
beobachtet werden, weiß ITB-
Chefin Deborah Rothe 

9/2026

Die ITB Berlin ist ein Ort, um über tragfähige 
Stategien zur Besucherlenkung zu diskutieren
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Die öffentliche Hand tritt zunehmend aus ihrer Komfortzone, um Fachkräfte von 
morgen für sich zu gewinnen. Dafür setzt sie auf Events wie die Gamescom

Schwerpunkt

12	 Eine digitale Karte für das Mannheimer 	
	L ebensgefühl:

Storytelling und ein digitaler Guide sollen mehr Men-
schen begeistern, in der Quadratestadt zu leben und zu 
arbeiten

26	 Mit Fortnite und Minecraft auf Azubi-Suche:
Das Deutsche Handwerk setzt seine Bestrebungen fort, 
auf spielerische Weise Young Talents zu rekrutieren

36	 Die Gamescom als neue Recruiting- 
	p lattform:

Die Bundeswehr, der Bundesnachrichtendienst und die 
Bayerische Polizei erläutern, warum Gamification zu 
mehr Interessenten führ

einblicke

06	 Wechsel an der Spitze des 
Smart-City-Rankings

08	 Welche Politiker:innen im 
TikTok-Wahlkampf besonders 
präsent waren

10	 Kölner Kulturfonds verbindet 
öffentliche und private 
Finanzierung

11	 Museumsinitiative macht junge 
Menschen zu Co-Creatoren
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