INHALT INHALT

9/2026 EINBLICKE KULTUR - GESELLSCHAFT - BILDUNG
06 Wechsel an der Spitze des 26 MIT FORTNITE UND
Smart-City-Rankings MINECRAFT AUF
AZUBI-SUCHE
08 Welche Politiker:innen im
SC HWERPUN KT TikTok-Wahlkampf besonders 32 MERCHANDISE:
présent waren Bisrn Schumbrutzki von UNI-
) CUM Merchandising erldutert,
] 2 EINE DIGITALE KARTE FUR DAS MANNHEIMER 10 Kélner Kulturfonds verbindet wie physische Werbemittel die
LEBENSGEFUHL: offentliche und private Hochschulmarke festigen
Storytelling und ein digitaler Guide sollen mehr Men- Finanzierung
schen begeistern, in der Quadratestadt zu leben und zu
arbeiten 11 Museumsinitiative macht junge
Menschen zu Co-Creatoren Seit Ende 2023 ist Lars Schiifer fiir die Kommunikation und das Marketing des
26 MIT FORTNITE UND MINECRAFT AUF AZUBI-SUCHE: Karlsruher Instituts fiir Technologie zustindig

Das Deutsche Handwerk sefzt seine Bestrebungen fort,
auf spielerische Weise Young Talents zu rekrutieren

36 DIE GAMESCOM ALS NEUE RECRUITING-
PLATTFORM:
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A/ DENPURPOSE FEST IM BLICK:
Marketingleiter Lars Schéfer sorgt mit ,VWE CREATE
IMPACT" fiir mehr Sichtbarkeit des Karlsruher Insituts for
Technologie als Employer Brand

Die ITB Berlin ist ein Ort, um iiber tragfihige
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Serviceplan Berlin erweitert Beratung fir insfitutionelle
Kunden, Susanne Krings spricht fir das Hessische Digi-
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der Berliner Philharmoniker, Christoph Hammerschmidt
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