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. B Pinneberg starken Zwei Millionen Touristinnen und Touristen werden im Rahmen des Kultur-
48 MARKEN ALS GESTALTER OFFENTLICHER RAUME: hauptstadtjahres in Chemnitz erwartet

Sophie May von der Stadimanufakiur zeigt, wie private
Akteure an der Entwicklung und Gestfaltung einer Stadt
mitwirken kénnen

57 PERSONALEN:
Martfina Braun ist Mannheims neue Stadimarketing-
Chefin, Christian Katz ergénzt die Geschaftsfihrung
A & alins 576 der Hannover Marketing & Tourismus GmbH, Prof.
Anfang 2024 starteten in Marl die Bauarbeiten fiir :' . 2ANN L y Larissa Forster leitet kUnHig das Weltkulturen Museum
das Projekt Marschall 66 { s ey I in Frankfurt am Main, Jan S. Hesthaven ist never Prési-

dent des Karlsruher Instituts fir Technologie u.v.m.
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In Marl entsteht ein 57 Marketplace
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|/ VERBUNDENHE: 59 Vorschau
Prof. Dr. Ralf Bochert erléutert,
warum eigene Kennzeichen 40 VON KI BIS STORYTELLING - 59 Impressum
die regionale Idenfitat starken WORAUF ES IM MARKETING
2025 ANKOMMT
) ILLUMINATION:
Messe Frankfurt, besd und gesp 48  MARKEN ALS GESTALTER
iber die Bedeutung guter Be- OFFENTLICHER RAUME

leuchtung fur attrakfive Stadte

76 TOURISMUSPREIS 2024:
Die Gewinner-Projekte zeich-
nen sich vor allem durch ein
Thema aus — Nachhaltigkeit

Von Nachhaltigkeit iiber Kiinstliche Intelligenz bis hin zu Brand Urbanism —
die Trends fiir 2025 sind vielfiltig
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