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Zu den Maßnahmen des Projekts „Klimaoasen 
Oldenburg“ gehört unter anderem die Revitali- 
sierung der Pferdetränke im Eversten Holz

52
Jelka Aehlen ist dafür verantwortlich, dass die OsnabrückHalle zu einer nach-
haltigen Veranstaltungsstätte wird

Porträt

52	 klimaschutz mit herz und verstand 
Jelka Aehlen ist seit 2023 die Nachhaltigkeitsmanage-
rin der OsnabrückHalle, die von der Marketing Osna-
brück GmbH betrieben wird. Für sie ist der Weg hin zu 
einer nachhaltigen Veranstaltungsstätte ein Marathon

strategien - plattformen - tools

44	 place branding: 
Florian Bauhuber von Realizing 
Progress erklärt, warum eine  
eigene Markenidentität für Städte 
und Regionen wichtig ist

48	 verwaltung: 
Marion Effing, Hochschule für 
angewandtes Management, und 
Prof. Dr. Breyer-Mayländer von 
der Hochschule Offenburg zei-
gen anhand der Stadt Karlsruhe, 
welche Potenziale die strate-
gische Kommunikation bietet

kultur - gesellschaft - bildung 

36	 klimaoasen: 
In Oldenburg werden derzeit 
zwei denkmalgeschützte Grün-
flächen klimafit gemacht

40	 deutscher museumsbund: 
Im Mittelpunkt der Jahrestagung 
stand das Krisenmanagement 
und wie Museen mit Konflikt
situationen umgehen

56	 Personalien: 
Drei neue Mitglieder in den bcsd-Vorstand gewählt, 
Zwickauer Stadtmanagement wird von Anne Kuhl ver-
antwortet, Christine Schönhuber übernimmt die Ge-
schäftsführung der Tourismusmarketinggesellschaft von 
Baden-Württemberg, Leitung des Societaetstheaters in 
Dresden künftig in den Händen von Stephan Hoffmann 
u.v.m.

60	 Buch + Tipps

61	 Marketplace

62	 Termine

63	 Vorschau

63	 Impressum

Stadt - Land - Destination

10	 auf die plätze, fertig,  
	 e-sport! 

16	 „E-Sport-Vereine stärken 	
	 die Gesellschaft“

20	 tiny rathaus: 
Seit 2022 ist in Kiel ein Rathaus 
im Miniatur-Format unterwegs 
und bringt die Stadtverwaltung 
direkt zu den Menschen

24	 gütersloh: 
Das Gütersloher Stadtmarketing 
sucht eine neue Leitung. Inte-
rimschef Ralph Fritzsche gibt  
einen Einblick, was die neue 
Geschäftsführung erwartet

32	 Stadtmarketingtag: 
Die Teilnehmenden der bcsd-
Tagung diskutierten, was es 
heißt eine Stadt für alle zu sein

5-6/2024

Das Tiny Rathaus in Kiel macht an verschiedenen 
Orten im Stadtgebiet und den umliegenden Land-
kreisen Halt
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Die Stadt Herne hat im vergangenen Jahr erstmals eine E-Sport-Stadtmeister-
schaft ausgerichtet. Für 2024 ist eine Fortsetzung geplant.

Schwerpunkt

10	 auf die plätze, fertig, e-sport!
Die Städte Herne und Dormagen nutzen das Potenzial 
von E-Sport und organisieren E-Sport-Stadtmeisterschaf-
ten, um junge Fachkräfte und Auszubildende für  
lokale Unternehmen anzuwerben

16	 „E-Sport-Vereine stärken die Gesellschaft“
Felix Falk, Geschäftsführer von game – Verband der 
deutschen Games-Branche, erklärt, inwiefern  
Städte von einem Engagement im E-Sport profitieren

einblicke

06	 Sportland NRW organisiert 
Themenabende im Deutschen 
Haus Paris 2024 

07	 Deutsche Wirtschaft ist auf  
ausländische Fachkräfte  
angewiesen

08	 TTG und THBV – eine 
„besondere Konstellation“
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