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Bielefeld biefet seit September
2024 einen lern- und Aufent-
haltsort fir Wissbegierige
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Seit mehr als zwei Jahrzehnten ist Dirk Gerdes fiir die Standortentwicklung von

Liibeck verantwortlich
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Stedte profitieren von Top-Events wie der Fubball-EM
und Konzerten wie Taylor Swift und Adele
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Europameisterschaft der Minner statt
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Die Region Dithmarschen ist fiir ihren Kohlanbau
und die Stromerzeugung aus Windkraft bekannt
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Inferview mit Markenexperte
Arnd Zschiesche iber die
Regionalmarke ,Wat anners”
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Finf Jahre ,Es kann so einfach
sein” — eine Zwischenbilanz
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Wie ein Azubi-Programm
Young Talents an den Standort

bindet

innovativer Begegnungsort fiir Wissenschaft und
Stadtgesellschaft

STRATEGIEN - PLATTFORMEN - TOOLS

38

44

DIALOGREIHE:

Mit ,open hw" orientiert sich der
Hamburger Verkehrsverbund an
den Bediirfnissen der Kund:innen
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Juliane Schmidt von Zeit Talent
iber die Generation Z und ihre
Anspriiche an die Arbeitswelt
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DIE FADEN IN LUBECK IN DER HAND:

Dirk Gerdes ist seit fast 25 Jahren als

Geschaftsfihrer der KWL und der Wirtschaftsforderung
Libeck in der Hansestadt aktiv

PERSONALIEN:

Christina Junkerkalefeld ist Marketingchefin von
Gitersloh, Simone Zwecker ist die erste Citymanagerin
von Bad Vilbel, Ginter M. Ziegler tbernimmt die
SprecherFunktion der Berlin University Alliance,
Norbert Kélle wechselt an das Focke Museum u.v.m.
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