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Die Wissenswerkstadt in Bielefeld versteht sich als 
innovativer Begegnungsort für Wissenschaft und 
Stadtgesellschaft

48
Seit mehr als zwei Jahrzehnten ist Dirk Gerdes für die Standortentwicklung von 
Lübeck verantwortlich

Porträt

48	 Die Fäden in Lübeck in der Hand: 
Dirk Gerdes ist seit fast 25 Jahren als  
Geschäftsführer der KWL und der Wirtschaftsförderung 
Lübeck in der Hansestadt aktiv

strategien - plattformen - tools

38	 Dialogreihe: 
Mit „open hvv“ orientiert sich der 
Hamburger Verkehrsverbund an 
den Bedürfnissen der Kund:innen

44	 Candidate Journey: 
Juliane Schmidt von Zeit Talent 
über die Generation Z und ihre 
Ansprüche an die Arbeitswelt

kultur - gesellschaft - bildung 

26	� Deutsche Städte in Party-
stimmung

34	 Wissenswerkstadt: 
Bielefeld bietet seit September 
2024 einen Lern- und Aufent-
haltsort für Wissbegierige

52	 Personalien: 
Christina Junkerkalefeld ist Marketingchefin von  
Gütersloh, Simone Zwecker ist die erste Citymanagerin 
von Bad Vilbel, Günter M. Ziegler übernimmt die  
Sprecher-Funktion der Berlin University Alliance,  
Norbert Kölle wechselt an das Focke Museum u.v.m.

56	 Buch + Tipps

57	 Marketplace

58	 Termine

59	 Vorschau

59	 Impressum

Stadt - Land - Destination

12	 Dithmarschen: 
Interview mit Markenexperte 
Arnd Zschiesche über die 
Regionalmarke „Wat anners“

16	 Brandenburg: 
Fünf Jahre „Es kann so einfach 
sein“ – eine Zwischenbilanz

22	 sylt: 
Wie ein Azubi-Programm 
Young Talents an den Standort 
bindet

9/2024

Die Region Dithmarschen ist für ihren Kohlanbau 
und die Stromerzeugung aus Windkraft bekannt
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Vom 14. Juni bis 14. Juli 2024 fand in zehn deutschen Städten die Fußball- 
Europameisterschaft der Männer statt

Schwerpunkt

26	� Deutsche Städte in Partystimmung:
Städte profitieren von Top-Events wie der Fußball-EM 
und Konzerten wie Taylor Swift und Adele

einblicke

06	 Das Internet bestimmt die  
Freizeitaktivitäten zunehmend

08	 Kampagne soll Image der  
Steuerberatung entstauben

09	 Kunstmuseum Bonn vergibt  
Human AI Art Award

10	 Sachsen richtet langjährige 
Hochschulkampagne neu aus

11	 Neun hessische Kommunen 
starten Projekt für eine smarte 
Verwaltung
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