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  51  IMPRESSUM  

Das Deutsche Rote Kreuz setzt auf Sozial- und       
Beschaffungsmarketing sowie Partnerschaften. Hier: DRK-Prä-
sident Dr. Rudolf Seiters und VW-Chef Prof. Dr. Martin Win-
terkorn (v.l.) 

36

Public Marketing,  Januar/Februar '14 I 5

Die Universität Leipzig wurde für ihre Social Media-Strategie mit 
dem Hochschulpreis des Jahres ausgezeichnet. Was macht ihre Ak-
tivitäten in den sozialen Netzwerken so erfolgreich? 
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