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Der WWF Deutschland gibt dem Regenwald eine Stimme: 
Auf einer Holzschallplatte informiert der Urwaldbaum Jatobá 
über die Abholzung des Regenwaldes
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Uwe Wanger, Geschäftsführer Kiel-Marketing, küm-
mert sich seit 2006 um das Stadt-, Standort- und Tourismus-
marketing der "Sailing City"
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