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Die Luther-Kalligraphie aus Wortern, die Biirger vorschlugen, entstand auf dem
, Forum Reformation” in Hamburg
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] 2 DER LUTHER-BOOM:
Das Reformationsjubildum biefet Anlass for
unterschiedliche Akteure, mit dem Marketingstar
Martin Luther zu werben
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Tourismusentwicklung positiv
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08 Celle positioniert sich als
Nachhaltige Destination

09 Deutscher Reiseverband wirbt
mit Videos um Nachwuchs

10 Mecklenburg-Vorpommern sefzt

auf Gesundheitstourismus

Die TV-Serie ,, Friesland” soll auch den Touris-
mus in der Region ankurbeln und Gdste anlocken
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MAGIC CITIES:
Zehn deutsche Perlen

BAT-TOURISMUSANALYSE:
Meeresrauschen schlagt
Bergkulisse

MAIRDUMONT-STUDIE:
Imagekampagnen im Trend

FILMTOURISMUS:
Abgedrehte Orte ziehen an

REGION OBERLAUSITZ:
Mit guten Bréuchen Vertrauen
gewinnen
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Metropolen im Jahr 2016

36 HOCHSCHULMARKETING:
Sachsen-Anhalts Unis machen
stark fir die Zukunft
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Sachsen-Anhalt hat im Februar die Kampagne ,, Stu-
diere, was dich wirklich weiterbringt” gelauncht
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40 PROFILBILDUNG IM
TOURISMUS:
Marke statt Versprechen

44 INSTAGRAM & CO:

Content counts im Tourismus

Bettina Bunge leitet seit 2009 die Dresden Marketing GmbH
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MIT VERSTAND UND HERZBLUT:
Dresden Marketing-Chefin Bettina Bunge ist birgemah,
krisenfest und kulturaffin

PERSONALIEN

Tobias Kelter kommt als Geschéftsfihrer zur
Naturarena Bergisches Land

Frank Behrens ist Interimsgeschdaftsfohrer TA.SH

Walter startet als CEO der Engadin St. Moritz
Tourismus AG

Brigite Mang ist Direktorin der Kulturstiftung
Dessau-Warlitz
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