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Die Vorbereitungen fir das Bauhausjubildum 2019 lau-
fen auf Hochtouren. Viele Lander nutzen das Ereignis, 10 Hessen Tourismus setzt auf
um ihre Destfinationen und Kulturangebote zu vermark- Social Media und Imagefilme

ten — allen voran Sachsen-Anhalt und Thiringen

Cornelius Obier ist Geschiiftsfiihrer von Project M. Die Beratungsagentur fo-
kussiert sich auf den Deutschlandtourismus und das Destinationsmanagement
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40 DEN BLICK IN DIE ZUKUNFT GERICHTET:

Cornelius Obier leitet seit 20 Jahren die Geschicke der
Tourismusberatungsagentur Project M
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Jirgen Amann bereit fir Dresden Marketing
Angelika Schafer fohrt Tourismusverband Franken
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Ausflugsziele wie das Wattenmeer vermarkten die Die Agentur Blackspace setzt den neuen Auftritt

767 > v Nele Aumann neue Bereichsleiterin Conventions beim
Ostfriesischen Inseln ab sofort selbst der Miinchner Symphoniker in Szene Homburg Convention Bureau
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= Osffriesische Inseln nehmen Mainz-App macht die Stadt
Vermarktung selbst in die Hand durch VR und AR erlebbar S1 Vorschau
Die 100-Schablone ist ein wesentlicher Bestandteil der Social-Media-Aktivititen 22 ITB-PARTNERLAND: S1 Impressum
des Bauhaus Verbunds 2019 Mecklenburg-Vorpommern
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