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Hamburg startet ein neues musikalisches Experiment: Mit dem 1. 
Internationalen Musikfest Hamburg soll ein vielfältiges Festival 
entstehen. Zur Vermarktung sind ungewöhnliche Ideen notwendig36

Daniel Tyradellis, Philosoph und Kurator, fordert 
mehr Wagemut in deutschen Museumsbetrieben und eine un-
doktrinäre Ausbildung für Kuratoren
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