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Das neue "Mannheim Magazin" greift das auf, was die 
Markenkampagne "Das gibt Dir Mannheim" schon vorge-
geben hat: Geschichten von Mannheimern über Mannheim
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Michael Geffken plädiert für digitale Wege im Corpo-
rate Publishing. Er gibt nicht nur der Branche neue Impulse, 
sondern nutzt sie auch selbst für die Leipzig School of Media
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