INHALT

OKTOBER 2018

TITELTHEMA

] 2 NEUE PERSPEKTIVEN MIT DIGITALEN
FORMATEN EROFFNEN:
Sechs Museen erarbeiten digitale Angebote und stellen
die Prototypen anderen Hausern zur Verfigung

] 7 DIE ROLLE DER DIGITALISIERUNG IM MUSEUM
Interview mit Prof. Dr. Hubertus Kohle, LMU Miinchen

Virtual und Augmented Reality werden immer hiufiger in der Kultur eingesetzt
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EINBLICKE

06 Berlin-App liefert Kurzgeschich-
ten zum Thema Freiheit

07 Wettbewerb ,Best Christmas
City" geht in neue Runde

08 TimeRide VR entfuhrt Gaste ins
barocke Dresden

10 Bremens Innenstadt wird neu
gedacht

Die Biirger sind ein wichtiger Bestandteil im Stadt-
marken-Entwicklungsprozess von Reutlingen

STADT - LAND - DESTINATION

] 8 STADTMARKEN-PROZESS:
Reutlingen will eine starke
dentitat entwickeln

22 STANDORTMARKETING:
Steyr investiert in die
Attraktivierung der Innenstadt

24 WEIBLICHE FACHKRAFTE:
Wirtschaftsallianz Braunschweig
will stille Reserve” motivieren

KULTUR - GESELLSCHAFT - BILDUNG

27

30

Anliisslich des 300. Geburtstag von Karl Marx

NEUPOSITIONIERUNG:
Aus Hamburger Vélkerkunde-
museum wird MARKK

MEMORIAL NEUENGAMME:
Wie eine Gedenkstatte Social
Media nutzt

Bei ihren Auftrigen unter anderem fiir Kulturinstitutionen verfolgt Anna
Schwan das Credo, Kampagnen im digitalen Raum zu entwickeln und in der
realen Welt greifbar zu machen

42

45

stellte die Stadt Trier eine Statue auf

34

48

STRATEGIEN - PLATTFORMEN - TOOLS 49

) 50
JUBILAUMSJAHR:

Trier positioniert sich als S1

Kar-Marx-Stadt 51

38

KULTUR-STADTERANKING:
Stuttgart besticht in Kultur-
produktion und Kulturrezeption

PORTRAT

IHR MOTTO: DIGITAL FIRST
Dr. Anna Schwan fihrt seit 2015 die Agentur
Schwan Communications

PERSONALIEN

Moritz Wesseler leitet Fridericianum in Kassel
Mark Lange fihrt Stadimarketing Holle an
Claudia Gilles verldsst Deutschen Tourismusverband
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