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Stadt - Land - Destination

18	 Stadtmarken-Prozess:  
	 Reutlingen will eine starke 
	 Identität entwickeln

22	 Standortmarketing: 
	 Steyr investiert in die	
	 Attraktivierung der Innenstadt

24	 Weibliche Fachkräfte: 
	 Wirtschaftsallianz Braunschweig 
	 will „stille Reserve“ motivieren

Oktober 2018

Die Bürger sind ein wichtiger Bestandteil im Stadt-
marken-Entwicklungsprozess von Reutlingen
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12
Virtual und Augmented Reality werden immer häufiger in der Kultur eingesetzt

34
Anlässlich des 300. Geburtstag von Karl Marx 
stellte die Stadt Trier eine Statue auf

42
Bei ihren Aufträgen unter anderem für Kulturinstitutionen verfolgt Anna 
Schwan das Credo, Kampagnen im digitalen Raum zu entwickeln und in der 
realen Welt greifbar zu machen

Titelthema

12	 Neue Perspektiven mit digitalen 
	 Formaten eröffnen: 
	 Sechs Museen erarbeiten digitale Angebote und stellen 	
	 die Prototypen anderen Häusern zur Verfügung 

17	 Die Rolle der Digitalisierung im Museum 
	 Interview mit Prof. Dr. Hubertus Kohle, LMU München

einblicke

06	 Berlin-App liefert Kurzgeschich-	
	 ten zum Thema Freiheit 

07	 Wettbewerb „Best Christmas 	
	 City“ geht in neue Runde

08	 TimeRide VR entführt Gäste ins 	
	 barocke Dresden

10	 Bremens Innenstadt wird neu 	
	 gedacht 

Porträt

42	 Ihr Motto: digital First 
	 Dr. Anna Schwan führt seit 2015 die Agentur 
	 Schwan Communications

strategien - plattformen - tools

34	 Jubiläumsjahr:  
	 Trier positioniert sich als 
	 Karl-Marx-Stadt 

38	 Kultur-Städteranking:	 Stuttgart besticht in Kultur- 
	 produktion und Kulturrezeption

kultur - gesellschaft - bildung 

27	 Neupositionierung: 
	 Aus Hamburger Völkerkunde- 
	 museum wird MARKK 

30	 Memorial Neuengamme:	 Wie eine Gedenkstätte Social 	
	 Media nutzt

45	 Personalien
	 Moritz Wesseler leitet Fridericianum in Kassel 
	 Mark Lange führt Stadtmarketing Halle an 
	 Claudia Gilles verlässt Deutschen Tourismusverband

48	 Buch + Tipps

49	 Dienstleisterguide

50	 Termine

51	 Vorschau

51	 Impressum
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