INHALT

Das Theater Magdeburg

will mit ungewdéhnlichen
Marketingmafinahmen ein

lebendiges und biirgerna-

hes Haus werden. Im Rah-

men einer spielzeitiibergreifenden
Kampagne wurden Biirger gemein-
sam mit den Akteuren des Hauses fiir
verschiedene Medien abgelichtet
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Aufmerksamstarke Guerilla-Marketing-Aktion des Mannheimer
Technoseums Landesmuseum fiir Technik und Arbeit fiir die bun-
desweite Initiative "Jugend fiir Technik”

Dresden wirbt mit Romantik und Exzellenz 46 Henry C. Brinker — der Kulturvermitiler
Public Marketing verlost "Stadtfe als Marken"
leipziger Hochschulen haben die Nase vorn 50

Hannover starfet europweite VWerbeoffensive
"Wir sind das Volk" ist keine Marke

Flughafen Minchen mit neuer MarkenidentitGt

Hessen und Bremen bei Social Media vorn 54 Buch + Tipps
Soziales Netzwerk fur Organisationen gegrindet 55 Dienstleisterguide
56 Studien
58  Termine

59 Vorschau

Quo Vadis Public Marketing@ Entscheider aus 50
Politik, Kultur und Wissenschaft blicken in die Zukunft

Neue Vermarkiungsideen fir den Innenstadthandel
Hamburg starkt Kongress- und Messegeschaft
Partizipatives Stadimarketing — Birger als
Markenbotschafter

Einfluss der Medien: Agenturgesprach mit M.A.D.

Technoseum Uberrascht mit Guerilla-Aktionen
Kooperation zwischen Designern und Medizinern

Das Theater Magedburg positioniert sich mit einer
spielzeitibergreifenden Kampagne in der Stadt

Mit seiner Agentur brinkermedia entwickelt Henry C.
. ) Brinker seit 2009 kreative Marketingkonzepte fiir Kultureinrich-
Neuausrichtung des Konzerthauses Berlin tungen. Davor kommunizierte er unter anderem fiir die Sempe-
Serie Feste + Festivals: Karlsruhes Weg zum roper und die Elbphilharmonie
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